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Spezialisierungsbereich

Dauer des Moduls 1 Semester

Kreditpunkte 6 CP

Berechnung des Workloads
Vorlesung 28 h
Ubung 28 h
) Tutorium 28 h

Arbeitsaufwand Vor- und Nachbereitung 32 h
Selbstlernstudium 32h
Prifungsvorbereitung 32h
Summe 180 h

Turnus des Moduls

jahrlich (SoSe)

Voraussetzung fir die
Teilnahme

Keine O

Folgende Formale Voraussetzungen: Keine

Lehr- und Lernformen

Seminar
Vorlesung
Tutorium
Praktikum
Projekt

OO0OXXO

Lernziele

Die Studierenden sollen am Ende des Kurses ein solides Grundwissen im Marketing haben und dieses

anwenden kénnen. Dazu zahlt Wissen Uiber konzeptionelle Grundlagen, Rahmenbedingungen, strategische
Entscheidungen, Marketinginstrumente sowie deren Koordination. Entscheidungsprobleme im Rahmen des

Marketings sollen systematisiert und mit Hilfe der erworbenen methodischen Fahigkeiten gelést werden
kénnen.

Lerninhalte

e Konzeptionelle Grundlagen des Marketings

o Umwelt und Markt der Unternehmung

e Marketingentscheidung und Marketingkonzeption
e Marktsegmentierung

e Produkt- und programmpolitische Entscheidungen
e Preispolitische Entscheidungen

o Kommunikationspolitische Entscheidungen

o Distributionspolitische Entscheidungen

e Strategisches Marketing

e Markenpolitische Entscheidungen

e Marketingkoordination

Prafungsformen

M@égliche Prifungsformen: Klausur (K), e-Klausur (e-K), Referat (R), Hausarbeit (H), miindliche Priifung (M)

oder Portfolio (Po)
i.d.R. e-K 60 min
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