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Vorgesehenes Semester: ab 1. Semester

Sprache: Deutsch

Ziele:
e Die Besonderheit mobiler und ubiquitarer Medien in Abgrenzung zu anderen Formen Digitaler Medien kennen und verstehen
e Die 6konomischen Zusammenhéange des Marktes fiir mobile Medien kennen
e Entwicklungsmethoden fiir mobile Medien verstehen und anwenden kénnen
o Werkzeuge und Programmiermethoden fiir mobile Medien kennen und praktisch anwenden kénnen
o Netze, Lokalisierungsmethoden und die zugrundeliegenden Techniken kennen und verstehen
e Evaluationsmethoden kennen und anwenden kénnen
e Eigene Systeme erstellen und evaluieren kdnnen
e Anwendungsbereiche kennen

Inhalte: Es werden Grundlagen, Techniken und Einsatzgebiete von mobilen und ubiquitaren digitalen Medien vermittelt. Darliber hinaus
werden Kriterien flr die Nutzbarkeit und Méglichkeiten zur Evaluation von Systemen vorgestellt.

In der Lehrveranstaltung werden Digitale Medien betrachtet, die immer und Gberall als ubiquitare Systeme oder auf mobilen Endgeraten
realisiert werden. Dazu gehéren neben der technischen Ebene auch die Anwendung und Evaluation. Zu den technischen Aspekten
gehdren Betriebssysteme, Lokalisation und Kommunikation. Fur die Realisierung von erfolgreichen Anwendungen spielen weitere
nicht-technische Faktoren eine wichtige Rolle wie z. B. die Entwicklung des Marktes und Nutzbarkeit (Usability und User Experience).

Unterlagen (Skripte, Literatur, Programme usw.):

Form der Prifung:
I. d. R. Bearbeitung von Ubungsaufgaben und Fachgesprach

Prasenz 56 h
Arbeitsaufwand Ubungsbetrieb/Priifungsvorbereitung 124 h

Summe 180 h
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